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ANTE LAS EMPRESAS, LOS MERCADOS HAN EVOLUCTONADO, TANTO

PARA L0 PRODUCTOS TRADLCIONALES (OMO PARA LOS PRODUCTOS Iﬁ%ﬁ)@“i g

NUEVOS ¥ EN' AMBOS (ASOS, LS NUEVOS RECURSOS D l{[
(ONOCIMIENTO £ INFORMACION ~ GENERADDS VA E\*_jl FX<an
INVESTIGACLON 1 DESARROLLO, HAN PERMITIDO INNOVAR Y NS 1]
(ONFIGURAR LAS NUEVAS TECNDLOGEAS Y MATERIALES PARA @l = .;.,_3 '
FABRICARLOS, EN ESTE CASD LAS NUEVAS TECNOLOGEAS DE PROCESO ()

{ DE PRODUCTOS SON LAS QUE ESTAN CONFIGURANDO PARA LA 5@

EMPRESAS LA w VAS VENTAJAS COMPETITIVAS QUE  LAS R

MANTIENEN EN LA LID.
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A NIVEL ORGANTZACTONAL, LAS EMPRESAS MICRO, P

HACERSE PRODUCTIVAS Y COMPETITIVAS, PARA ESTAB
VINCULOS COMO L0 HAN SIDO [AS ALTANZAS, PA
REDES DE SUBCONTRATACION, PARA MEJORAR SU (A
HACERSE DE MEJOR TECNOLOGIA

FOUERAS Y

MEDIANAS TAMBIEN ESTAN EN UN PROCESO DE CREATIVIDAD
APRENDLZAJE PARA DIFERENCLARSE DE LAS DE OTRAS REGLONES, PARA
LECER NUEVOS

A IMPULOAR

[DAD ¥ PARA
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LAS NUEVAS ACTITUDES, EL NUEVO DIALOGO Y (A
(OMUNICACION ~ FRANCA  PARA FORTALECER Y
CORESTONAR £L POTENCIAL QUE RAN CREADO, POR
ENCIMA- DE 105 INTERESES  PARTICULARES ¥
VISTONANDO A 5U ENTORNO SOCTAL COMO UN
DTEMA - QUE  PRECISA SER - GESTIONADO
UNTTARTAMENTE.

PG4, 200])



DIBLIOGRAFTA

PUGA, C.(L007). HACTA LA SOCTOLOGIA. MEXTCO: PEARSON PRENTICE HALL




